EINE AKTUELLE STUDIE ERGAB, DASS 80 % DER PERSONEN, DIE : il
WELTWEIT FITNESSSTUDIOS BESUCHEN, DER GEN-Z ANGEHOREN ODER o V/,/q
MILLENNIALSSIND. DER GENERATION-Z WERDEN DIE ZUGERECHNET, ;3*,‘/

3

ZWISCHEN 8 UND 24 JAHRE ALT SIND. MILLENNIALS SIND PERSONEN, LI

e

DIE ZWISCHEN 1980 UND MITTE DER 90ER GEBOREN UND ZWISCHEN . |
25 UND 39 JAHRE ALT SIND. DIEFITNESSBRANCHE ERLEBT] 3

DIE ZWISCHEN MITTE DER 90ER-JAHRE UND 2010 GEBOREN UND:: /( )
¥

DERZEIT EINEN MASSIVEN GENERATIONENWECHSEL, DER SCHNELL) f ’w“
FORTGESCHRITTEN IST UND NOCH SCHNELLER VORANSCHREITEN §
WIRD. DAMIT IHR STUDIO ERFOLG#ICH SEIN KANN, MUSSEN SIEDIE ~  « = "
GENERATION DER FITNESSKONSYMENTEN FUR SICH GEWINNEN - DIE
“GENERATION ACTIVE™". . e
0%, N

A}

DIE KLUFT ZWISCHEN DEN GENERATIONEN WIRD ZUNEHMEND
GROSSER. SIE KONNEN SICH NICHT MEHR NUR AUF EINE ZIELGRUPPE
FOKUSSIEREN. NIE WAR ES WICHTIGER, DIE ZIELGRUPPEN IHRES
STUDIOS ZU ERKENNEN UND FUR SICH ZU GEWINNEN.DIE‘HALFTE&%LLER
NEUMITGLIEDER IST AKTUELL UNTER 30 JAHRE ALT. WIE ENTWICI&ELT ) —
SICH IHR AKTUELLER ANSATZ FUR DIE ZUKUNFTSPLANUNG, UM AUF

DIE KUNFTIGEN VERBRAUCHERTRENDS EINZUGEHEN? HIER KONNEN
SIE SICH EINEM KURZEN ,,HEALTH CHECK* UNTERZIEHEI‘@WAHLEN SIE
ZWISCHEN ANTWORT A, B ODER C UND ERFAHREN SIE AM ENDE VOM
QUIZ, WIE GUT IHR UNTERNEHMEN AUF DIE “GENERATION ACTIV :

VORBEREITET IST.

WIE SEHEN SIE IHRE GESCHAFTSENTWICKLUNG?

DIE ZUKUNFT SIEHT ES LAUFT GANZ GUT ICH BIN UNZUFRIEDEN.
GUT AUS UND ICH — FAST SO GUT WIE WIR MUSSEN ETWAS
FREUE MICH AUF ALLES, LETZTES JAHR. ANDERN.

WAS KOMMT.

WIE SIND SIE DORT HINGEKOMMEN, WO SIE HEUTE STEHEN?

INDEM WIR AUF DEM WIR HABEN UNSER ICH BIN MIR
NEUESTEN STAND BLEIBEN GESCHAFT SCHON NICHT SICHER.
UND AUF AKTUELLE IMMER SO GEFUHRT.

ENTWICKLUNGEN, DATEN
UND TRENDS REAGIEREN.

WIE WOLLEN SIE SIGH IN ZUKUNFT WEITERENTWICKELN?

WIE WERDEN SIE DAS ERLEBNIS FUR IHRE MITGLIEDER IN DEN NACHSTEN
DREI JAHREN GESTALTEN?

WIR HABEN EINEN KLAREN WIR HABEN EINEN WIR HABEN NOCH NICHT
PLAN, WIE WIR UNSERE PLAN, DOCH OB WIR SO WEIT IM VORAUS
MITGLIEDERBINDUNG IHN UMSETZEN KONNEN GEPLANT.

VERBESSERN UND UNSERE IST DAVON ABHANGIG,

KURSTEILNAHME STEIGERN WIE GUT ES DIESES

KONNEN, INDEM WIR DEN JAHR BEI UNS LAUFT.
AKTUELLSTEN FITNESSTRENDS
FOLGEN.

WELCHE ZUSATZLIGHEN FAHIGKEITEN BENOTIGEN SIE,
UM DIESE ZIELE ZU ERREICHEN?

WIR SIND SCHON AUF WIR PLANEN, DIE WIR WERDEN SEHEN.
DER SUCHE NACH NEUEN BESTEHENDEN
TEAMMITGLIEDERN, TEAMMITGLIEDER
DIE UNSERE WEITERZUBILDEN UND
FITNESSINNOVATIONEN NEUE EINZUSTELLEN,
ZUM LEBEN ERWECKEN. WENN DAS GESCHAFT SICH

WEITERENTWICKELT.

WIE GUT INSPIRIEREN UND
MOTIVIEREN SIE IHRE MITGLIEDER?

IN ANBETRACHT DER WIR SIND UBERZEUGT, DAS BEOBACHTEN WIR
VIELEN NEUEN DINGE, DIE DASS WIR ES AKTUELL AKTUELL NICHT. WIR
WIR PLANEN, SIND WIR INNERHALB DES STUDIOS BITTEN MITGLIEDER, DIE
UBERZEUGT, DASS WIR ES GUT MACHEN. WIR REGELMASSIG INS STUDIO
GUT MACHEN. EVALUIEREN GERADE, WIE KOMMEN, AD HOC UM
WIR UNS VERBESSERN FEEDBACK.

KONNEN, UM

DIE GEN-Z UNDMILLENNIALS TRAINIEREN GERNE IN EINER GRUPPE

SCHAFFEN SIE DERZEIT EIN TRAININGSUMFELD FUR IHRE MITGLIEDER,IN DEM SIE SOZIALE KONTAKTE KNUPFEN KONNEN?

ICH BIETE DIVERSE WIR ERMUTIGEN UNSERE WIR HABEN BEREITS

GRUPPENKURSE ODER MITGLIEDER, AN DARUBER NACHGEDACHT,
WORKOUT WETTBEWERBE GRUPPENTRAININGS MASSNAHMEN ZUR
AN, UM DEN SOZIALEN TEILZUNEHMEN, DOCH SIE FORDERUNG DER SOZIALEN
KONTAKT ZWISCHEN DEN SIND NICHT SO GEFRAGT, KONTAKTE ZU ERGREIFEN,
MITGLIEDER ZU STARKEN. WIE WIR ES UNS DOCH WIR WISSEN NICHT,
WUNSCHEN WURDEN. WO WIR ANFANGEN
SOLLEN.

WAS BESCHREIBT IHREN KURSPLAN AM BESTEN?

EINE MISCHUNG AUS UBERWIEGEND WIR BIETEN KEINE
HALB- UND EINSTUNDIGEN EINSTUNDIGE KURSE, JE GRUPPENFITNESSKURSE AN.
KURSEN, DAMIT SOWOHL NACH VERFUGBARKEIT
ZU SPITZEN- ALS AUCH DER INSTRUKTOREN.
RANDZEITEN KURSE
ANGEBOTEN WERDEN.

IF YOU DO OFFER GROUP FITNESS GLASSES, WHAT IS ATTENDANGE LIKE?

SIE LIEGT DIE MEISTE UNSERE KURSE SIND OFT GIBT ES NUR EIN

ZEIT BEI 85 %. MEIST ZUR HALFTE PAAR TEILNEHMER.
BELEGT.

R
G

N BIETEN SIE AN?

WELCHE ARTEN VON GRUPPE

~ EINE MISCHUNG AUS WIR BIETEN EINE WIR BIETEN KEINE
" DEN BELIEBTESTEN LANGHANTEL- UND ! GRUPPENFITNESSKURSE
'KURSKATEGORIEN: KRAFT. CARDIO CLASS AN.

“AUSDAUER, HIIT,
KAMPFSPORT, CYCLING,
. TANZEN UND YOGA.

HIEDENE TRAININGSARTEN AUS.
JSCHEIN?

M—m LENNIALS PROBIEREN GERNE VERS
7 8" WIEGEHEN SIE AUF DIESEN

v ,

IRBIETEN OF T NEUE WIR PROBIEREN VON WIR BIETEN UNSEREN
DUTS UND AUCH ZEIT ZU ZEIT NEUE | STANDARD-KURSPLAN AN.

IRTUAL CLASSES ZU KURSE AUS, UM ZU ES IST ZU AUFWANDIG,
RANDZEITEN AN, DAMIT SEHEN, OB SIE MEHR IHN REGELMASSIG
UNSERE MITGLIEDER KURSTEILNEHMER UMZUSTELLEN.
EINE GROSSE ANZIEHEN.

WIE GEHEN SIE AUF DIE MOBILE FIRST
GEWOHNHEITEN DER GEN-Z UND MILLENNIALS EIN?

WIR HABEN EINE APP, WIR HABEN EINE WIR HABEN EINE WEBSITE,
UBER DIE MITGLIEDER WEBSITE, A{ZF DER DER AUF DER UNSERE
KURSPLATZE ONLINE KURSPLA’&O\__NIE EIN OFFNUNGSZEITEN ZU

UCHEN KONNEN UND KON DRMULAR ZU FINDEN SIND.
HREN PERSONLICHEN J
KURSPLAN EICHEN

UBERWIEGEND A UBERWIEGEND B UBERWIEGEND C
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UBERWIEGEND A

IE WOLLEN DIE
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WAREN BEI DIESE
HIIT PROGRAMM,
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LES MILLS WORKOUTS '-

SKURSE WELTWEIT AU
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UBERWIEGEND C
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